Brandbook BORCO HOHNS

Primdrfarben

BORCO HOHNS ist Premium. Das zeigt sich auch in unseren Farben. Gold steht fiir Erfolge, Errungenschaften
und fiir den Antrieb, immer neue Innovationen zu entwickeln. Und Blau steht fiir Vertrauen, fiir Verldsslichkeit
und fiir eine Partnerschaft, auf die viele unserer Kunden iiber Jahrzehnte hinweg setzen.
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CMYK10043 0 83 CMYK 531635

Hinweis: Farbwerte basieren auf den Umrechnungswerten auf: https://www.pantone.com/eu/de/color-finder

Die Farbe Gold stellen wir im Web fiir Typografie
nicht auf weiB. Mit einem Kontrastverhdltnis
von 2.24:1 erfiillt Sie nicht die Richtlinien der

barrierefreien Seitengestaltung.

Gold auf blau kann

sehr gut lesen.
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Schrift

BORCO HOHNS ist eine europdische Erfolgsgeschichte. Das gilt auch fiir unsere Schrift. Die Munken Sans
wurde in der Schweiz von Laurenz Brunner und Selina Bernet im Austausch mit Jonas Williamson und
Cornel Windlin von der Foundry Lineto gestaltet. Und ist inspiriert von der klassischen schwedischen
Schriftart Tratex, die man noch heute auf schwedischen Verkehrsschildern findet. Die Groteskschrift ist
klar im Schnitt und vermittelt ohne Umwege, was BORCO HOHNS ist: Premium bis ins letzte Detail.

Munken Sans
Regular Medium Bold
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Als Ersatzschrift fiir MS Office Anwendungen

dient der systemiibergreifende Font

»Tahoma« von Matthew Carter
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Logo DO’s & DONT s

Das Logo ist das Aushdngeschild der Marke. Daher gilt es, sich streng an die Dos & Dont’s zu halten.
Das Logo darf keinesfalls verformt oder gedreht werden.

\/ DO’s <><> DONT’s

Weglassen einzelner Umfdrben des Logos in Drehen des Logos

Verwendung auf einfarbigen & ruhigen Hintergriinden Logoelemente Farben auBerhalb des CDs
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Bei Verwendung auf
Verzerren des Logos Mehrfarbigkeit im Logo
unruhigen Hintergriinden

(zb detdillierten Fotos) muss
Die Fldche hinter dem Logo

abgedunkelt oder aufgehellt /\

werden.
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Hinweis: Farbwerte basieren auf den Umrechnungswerten auf: https://www.pantone.com/eu/de/color-finder





